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iQué es una marca?

* Nominativas

* Elementos figurativos y combinaciones de colores (innominadas)
* Mixtas

*  Nombre comercial o denominacién o razén social.

*  Nombre persona fisica

* Forma tridimensional

* Sonidos

* Olores

* ¢Pluralidad de elementos operativos? Trade dress

* Frase (aviso comercial)

Articulo 171 LFPPI (antes 88 LPI).- Se entiende por marca, todo signo perceptible por los sentidos y susceptible de
representarse de manera que permita determinar el objeto claro y preciso de la proteccion, que distinga productos
o servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado.
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Tipos de Marca
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Tipos de Marca

Tridimensionales

| &

Mixta: Tridimensional y Nominativa
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Tipos de Marca: No en legislacion pero ...

* En relacion a posicion de un patron:

\V y

* Patrones de diseno, éinnominada?:
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Tipos de Marca

 Colores aislados (prohibidas en México, en extranjero (EEUU, Unidn
Europea)permitidas por decisiones judiciales principalmente):
“articulo 173...V.- Las letras, los digitos o su nombre, asi como los
colores aislados, a menos que estén combinados o acompanados de
otros signos que les den un caracter distintivo....”

PANTONE -
i
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Tipos de Marcas

* Combinacion de Colores (no es un tipo de marca propiamente dicho,
es un disefno)
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The Top 100 Most Valuable Brands in 2020

Companies by Brand Valuation Around the World
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2001 2019
$988,287M $2,130,929M

Source: interbrand, Best Global Brands 2015
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Caracteristicas de la Marca

Territorialidad.- Protege en el pais del registro

Especialidad.- Protege en la clasificacion en la que se

encuentra registrada, que se deriva del Arreglo de Niza (son
45).

Excepcion a estos principios, el concepto del Convenio de
Paris Marca Notoriamente Conocida, dividida por legislacion
nacional en marca famosa o notoriamente conocida.
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Ejemplos:

Fuente: IMPI
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Ejemplo Marca Tridimensional
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Articulo 173 LFPPI (antes 90 de la LPI)

ommon, everyday name
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» Establece lo que no puede ser

registrado como marca.

* Antes de analizarlo, lo pondré

de la siguiente manera, se
trata de la fuerza de la marca
para ser distintiva.

e Dibujos fuente: USPTO
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Todavia no protegibles

e Términos descriptivos de los
productos o servicios que se
pretenden amparar.

e De acuerdo a criterios de
tesis, lo evocativo es una
exageracion que si se puede
proteger.
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Sugestiva o Evocativa

QUICK N’ NEAT GLANCE-A-DAY
for pie crust for calendars
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Lo Mas Facil de Registrar

therently
istinctive

Source
identifiers
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Palabras que no significan nada.
Creativas o inusuales.

Poco probable que otras personas
las estén usando para identificar
esos bienes o servicios

Fancuful: No significado en
diccionario.

Arbitrary: Significan algo, pero no
relacionado con los bienes o
servicios, por ejemplo banana
para llantas.
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Signos cuyo contenido o forma sean
contrarios al orden publico, a la moral y a
las buenas costumbres o contravengan
cualquier disposicion legal.

Ahora si,
articulo 173 de

Las denorfipaciones, Jas‘ o formas

tridimensionalt ithadas o cambiantes,
que se expr e manera dinamica, aun
visib

cuando
P

* Fuente IMPI

Los nombres técnicos o de uso comin de
los productos o servicios que pretenden
ampararse con la marca, asi como aquellas
palabras que, en el lenguaje corriente o
en las practicas comerciales, se hayan
convertido en la designacion usual o
genérica de los mismos.

Para servicios de SPA.

Las formas tridimensionales que sean del A
dominio publico o que se hayan hecho e
de uso comin y aquellas que carezcan de
originalidad que las distinga faciimente, Para cucharas desechables.
asi como la forma usual y corriente de los
productos o la impuesta por su naturaleza o
funcion industrial.
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Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales que, considerando el
conjunto  de sus caracteristicas, sean
descriptivas de los productos o servicios
que traten de protegerse como marca;
asi como aquellas palabras descriptivas
o indicativas que en el comercio sirvan
para designar la especie, calidad, cantidad,
composicion, destino, valor, lugar de origen
de los productos o la época de produccion.

BLACK

Las letras, los digitos o los colores
aislados, a menos gue estén combinados
o acompanados de elementos tales como
signos, disefios o denominaciones, que les
den un caracter distintivo.

Este ejemplo no puede utilizarse para marca
nominativa o aviso comercial.

La traduccion a otros idiomas, la variacion
ortografica caprichosa o la construccion
artificial de palabras no registrables.

ZOFGUER

Para programas informaticos
(grabados). (Software).

Las que reproduzcan o imiten, sin
autorizacion,  escudos, banderas o
emblemas de cualquier pais, estado,
municipio o divisiones politicas equivalentes,
asi como las denominaciones, siglas,
simbolos o emblemas de organizaciones
internacionales, gubernamentales, no
gubernamentales o de cualguier otra
organizacion reconocida oficialmente, asi
como la designacion verbal de los mismos.

Las que reproduzcan o imiten signos o sellos
oficiales de control y garantia adoptados por
un Estado, sin aprobacion de la autoridad
competente, o monedas, billetes de banco,
monedas conmemorativas o cualguier
medio oficial de pago nacional o extranjero.
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Las que reproduzcan o imiten los
nombres o la representacion grafica
de condecoraciones, medallas u otros
premios obtenidos en exposiciones, ferias,
congresos, eventos culturales o deportivos,
reconocidos oficialmente.

Las denominaciones geograficas, propias
o comunes y, los mapas, asi como los
gentilicios, nombres y adjetivos, cuando
indiquen la procedencia de los productos o
servicios y puedan originar confusion.

Las denominaciones de poblaciones
o lugares gue se caractericen por la
fabricacion de ciertos productos, para
amparar éstos, excepto los nombres de
lugares de propiedad particular, cuando
sean especiales e inconfundibles y se tenga
el consentimiento del propietario.

Para calzado. Clase: 25.

Los nombres, seudonimos, firmas y retratos
de personas, sin consentimiento de los
interesados o, si han fallecido, en su orden,
del conyuge, parientes consanguineos en
linea recta y por adopcidn, y colaterales,
ambos hasta el cuarto grado.

Octavio Paz

Para cualquier producto o servicio.

Los titulos de obras intelectuales
o artisticas, asi como los titulos de
publicaciones vy difusiones periodicas,
los personajes ficticios o simbélicos, los
personajes humanos de caracterizacion, los
nombres artisticos y las denominaciones
de grupos artisticos; a menos gue el titular
del derecho correspondiente lo autorice
expresamente. D.R.
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Para cualquier producto o servicio.
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Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales susceptibles de engafar al
publico o inducir a error, entendiéndose por
tales las que constituyan falsas indicaciones
sobre [a naturaleza, componentes o
cualidades de los productos o servicios que
pretenda amparar.

coffees

Parala clase 32.

No se puede solicitar para bebidas gaseosas
(clase 32) que no contienen café. El disefio
podria sugerir que las bebidas contienen
café, lo que constituye una falsa indicacion.

Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales, iguales o semejantes
en grado de confusién a una marca que el
Instituto estime o haya declarado famosa,
para ser aplicadas a cualquier producto o
servicio.

No podria utilizarse, para cualquier producto
0 servicio.

Las denominaciones, figuras o formas
tridimensionales, iguales o semejantes a
una marca que el Instituto estime o haya
declarado notoriamente conocida en
México.

-anDReEAa-

No se puede usar esta denominacion
para productos o servicios que solicite un
tercero, ya que el Instituto la declaré marca
famosa. Registro base. 739383.

Una marca que sea idéntica o semejante
en grado de confusion a otra en tramite de
registro que se presentd con anterioridad
0 a una registrada y vigente, aplicada a los
mismos o similares productos o servicios.

Nombre comercial Marca

Una marca que sea idéntica o semejante en
grado de confusion, a un nombre comercial
aplicado a una empresa o a un establecimiento
industrial, comercial o de servicios, cuyo giro
preponderante sea la elaboracion o venta de
productos o la prestacion de los servicios que
se pretendan amparar con la marca, y siempre
que el nombre comercial haya sido usado con
anterioridad a la fecha de presentacion de la
solicitud de registro de la marca o la de uso
declarado de la misma. D.F

CARLI VS CARLIS

Para servicios de
comercializacién
de pasteles como
intermediario
comercial.

Giro: Pasteleria

.© Roberto Garza Barbosa, Méxicq

El giro preponderante del nombre comercial
Carli, se relaciona a los servicios que protege
la marca Carlis, que es venta de pasteles,
por lo tanto no procederia el registro.

» 2020
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Clasificacion de Niza
e e

Productas quimicos para la industria, la ciencia y la fotografia, asi ) ) ) Aparatos e instalaciones de alumbrado, calefaccién, enfriamiento,
como para la agricultura, la horticultura y la silvicultura; resinas Metales comunes y sus aleaciones, minerales metaliferos; Clase 11 produccién de vapor, coccidn, secado, ventilacién y distribucion de
artificiales en bruto, materias plasticas en bruto; composiciones materiales de construccion y edificacion metalicos; construcciones agua, asi como instalaciones sanitarias.
para la extincién de incendios ¥ la prevencién de incendios: Clase 6 transportables metalicas; cables e hilos metalicos no eléctricos;
Clase 1 preparaciones para templar y soldar metales; sustancias para. pequefios articulos de ferreteria metalicos; recipientes metalicos
N . . . - de almacenamiento y transporte; cajas de caudales.
curtir cueros y pieles de animales; adhesivos (pegamentos) para la y a3 e
industria; masillas y otras materias de relleno en pasta; compost, Clase 12 Vehiculos; aparatos de locomocian terrestre, aérea o acudtica.
abonos, fertilizantes; preparaciones biologicas para la industria v
la ciencia. Maquinas, maquinas herramientas y herramientas mecanicas;
motores, excepto motores para vehiculos terrestres; acoplamientos
Pinturas, bamices, lacas; productos contra la herrumbre y el Clase 7 y elementos de transmisién, excepto para vehiculos terrestres; N ) )
deterioro de la madera; colorantes, tintes; tintas de imprenta, 'f':;tc’i‘;"r:::ms aﬁ;ﬁ:g:{g”; rbiggfg'“de'am‘x: ziesl':]?;:," que Clase 13 *'\Ft"_?:la? Ide fuego; municiones y proyectiles; explosivos; fuegos
Clase 2 tintas de marcado y tintas de grabado; resinas naturales en brute; b 7 O's"a" 3 e 3 —— artificiales.
metales en hojas y en polvo para la pintura, la decoracion, la i
imprenta y trabajos artisticos.
< : < Metales preciosos y sus aleaciones; articulos de joyeria, piedras
Herramientas e instrumentos de mano que funcionen Clase 14 preciosas y semipreciosas; articulos de relojeria e instrumentos
Clase 8 manualmente; articulos de cuchilleria, tenedores y cucharas; armas cronométricas
blancas; maquinillas de afeitar. )
Productos cosméticos y preparaciones de tocador no medicinales;
dentifricos no medicinales; productos de perfumeria, aceites - e = —
Clase 3 X - ' - Aparatos e instrumentos cientificos, de investigacién, de
Esenrilales. Fmparaﬂo_nes para bl!anquear Iy ocul‘:ras sustancias para navegacion,  geodésicos, fotograficos, cinematograficos, Clase 15 Instrumentos musicales; atriles para partituras y soportes para
var la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasary raspar. audiovisuales, épticos, de pesaje, de medicién, de sefalizacion, instrumentos musicales; batutas.
de deteccion, de pruebas, de inspeccidn, de control (inspeccién),
de salvamento y de ensefianza; aparatos e instrumentos de
conduccién, distribucién, transformacién, acumulacion, regulacion
o control de la distribucién o consumo de electricidad; aparatos Papel y cartdn; productos de imprenta; material de encuadernacion;
Clase 9 e instrumentos de grabacién, transmision, reproduccion o fotografias; articulos de papeleria y articulos de oficina, excepto
. . . . tratamiento de sonidos, imagenes o datos; soportes grabados o muebles; adhesivos (pegamentos) de papeleria o para uso
Aceltes_ Y grasas para uso industrial; ceras; Iubrlcan?tes; tele cargables, software, soportes de registro y almacenamiento Clase 16 doméstico; material de dibujo y material para artistas; pinceles;
Clase 4 composiciones paraabsorber, rociar y asentar el polvo; combustibles digitales o andlogos virgenes; mecanismos para aparatos que material de instruccién y material didactico; hojas, peliculas y bolsas
y materiales de alumbrado; velas y mechas de iluminacion. funcionan con monedas; cajas registradoras, dispositivos de de materias pldsticas para embalar y empaquetar; caracteres de
calculo; ordenadores y periféricos de ordenador; trajes de buceo, imprenta, clichés de imprenta.
mascaras de buceo, tapones auditivos para buceo, pinzas nasales
para submarinistas y nac}adores. guantes de buceo, aparatos de Caucho, gutapercha, goma, amianto y mica en bruta o
respiracién para la natacion subacudtica; extintores. semielaborados, asi como sucedineos de estos materiales;
Productos farmacéuticos, preparaciones para uso meédico vy Clase 17 materias ﬂlés;iga_s yigesinasmm Ifnrma extruladfidta utilizatdas en
P P PR : ; A i rocesos de fabricacion; materiales para calafatear, estopal
veterinario; productos hglénl_ms y sanitarios para uso I'l‘l_édlt_ﬂ: Aparatos e instrumentos quirlrgicos, médicos, odontolégicos gislar- wubos ﬂexilglles o metélicgs par pary
alimentos y sustancias dietéticas para uso médico o veterinario, y veterinarios; miembros, ojos y dientes artificiales; articulos : i
Clase 5 alimentos para bebés; suplementos alimenticios para personas Clase 10 ortopédicos; material de sutura; dispositivos terapéuticos y de L _ ) o
o animales; emplastos, material para apdsitos; material para asistencia para personas discapacitadas; aparatos de masaje; C“tf;g:;:iﬂz :i'sm't;‘:-;é“;P':'ﬁ:sdeag::ﬁﬂﬁﬁ“';:::;:::‘:“‘g@:
empastes e impresiones dentales; desinfectantes; productos para aparatos, dispositivos y articulos de puericultura; aparatos, Clase 18 ¥ i hp'; i paraguas y iares o P Tustas,
eliminar animales dafinos; fungicidas, herbicidas dispositivos y articulos para actividades sexuales. :"n'f'::;;s\" articulos de guarnicioneria; collares, correas y ropa para
L ¥ - 1| N
23
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Clasificacion de Niza
e e

Materiales de construccion no metdlicos; tuberias rigidas no Productos agricolas, acuicolas, horticolas y forestales en bruto
Clase 19 metéhcas_ para la construccion; asfalto, pez, alquitran y betdn; y sin procesar; granos y semillas en bruto o sin procesar; frutas
construcciones transportables no metalicas; monumentos no Clase 31 y verduras, hortalizas y legurnbres frescas, hierbas aromaticas
metdlicos. frescas; plantas y flores naturales; bulbos, plantones y semillas
para plantar; animales vivos; productos alimenticios y bebidas para
Muebles, espejos, marcos; contenedores no metdlicos de animales; malta.
Clase 20 almacenamiento o transporte; hueso, cuerno, ballena o ndcar, en
bruto o semielaborados; conchas; espuma de mar; dmbar amarillo. Cervezas; bebidas sin aleohal; aguas minerales y otras bebidas sin
Clase 32 alcohol; bebidas a base de frutas y zumos de frutas; siropes y otras
Utensilios y recipientes para uso doméstico y culinario; utensilios preparaciones sin alcohol para elaborar bebidas.
de cocina y vajilla, excepto tenedores, cuchillos y cucharas; peines
Clase 21 y esponjas; cepillos; materiales para fabricar cepillos; material Bebidas aloohélicas (excepto cervezas): preparaciones alcohblicas
de limpieza; vidrio en bruto o semielaborado, excepto vidrio de Clase 33 para elaborar bebidacs P ); prepa
construccién; articulos de cristaleria, porcelana y loza. )
i i ) Tabaco y sucedaneos del tabaco; cigarrillos y puros; cigarrillos
Cuerdas y cordeles; redes; tiendas de campafia y lonas; toldos de Clase 34 electrénicos y vaporizadores bucales para fumadores; articulos
materias textiles o sintéticas; velas de navegacién; sacos para el ara furnadores: cerillas
Clase 22 transporte y almacenamiento de mercancias a granel; materiales P ' -
de acolchado y relleno, excepto papel, cartén, caucho o materias
plasticas; materias textiles fibrosas en bruto y sus sucedaneos.
Tejidos y sus sucedineos; ropa de hogar; cortinas de materias i ; i - i i
Clase 24 . . . Publicidad; gestibn de negocios comerciales; administracidn
textiles o de materias plasticas. Clase 35 comercial; trabajos de oficina.
Clase 25 Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrererfa. Clase 36 Servicios de seguros; operaciones financieras; operaciones
monetarias; negocios inmaobiliarios.
Encajes, cordones y bordados, asi como cintas y lazos de merceria; . ) . - .
Clase 26 botanes, ganchos y ojetes, alfileres y agujas; flores artificiales; Clase 37 Servicios de construccidn; servicios de reparacion; servicios de
adornos para el cabello; cabello postizo. instalacion.
Alformbras, felpudos, esteras, lindleo y otros revestimientos de N
Clase 27 suelos; tapices murales que no sean de materias textiles. Clase 38 Telecomunicaciones.
Clase 28 Juegos y juguetes; aparatos de videojuegos; articulos de gimnasia Clase 39 Transporte; embalaje y almacenamiento de mercancias;
y deporte; adornos para arboles de Navidad. ase organizacion de viajes.
Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; ) )
frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva, congeladas, Clase 40 Tratamiento de materiales.
Clase 29 secasy cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche, quesos,
mantequilla, yogur y otros productos lacteos; aceites y grasas para Clase 41 Educacién; formacién; servicios de entretenimiento; actividades
use alimenticio. deportivas y culturales.
Café, té, cacao y sucedineos del café; arroz, pastas alimenticias y fideos;
ipmwy:sqg:;hmnaqprehpma:lmehzlabaﬁedem;prabn&pmdﬁm Servicios cientificos y tecnolégicos, asi como servicios de
pasteleria y confiteria; chocolate; helados cremosos, sorbetes y otros Clase 42 investigacion y disef ; icios de andlisis e i tigacio
Clase 30 =en VTES ase investigacion y disefio conexos; servicios de analisis e investigacion
helados; aziicar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal, industriales; disefio y desarrollo de equipos informéticos y software.
producto sazonar, especias, hierbas en conserva; mostaza; vinagre,
salsas y otros (condimentos); especias; hielo.

Clase 43 Servicios de restauracién (alimentacion); hospedaje temporal.
Servicios médicos; servicios veterinarios; tratamientos de higiene
Clase 44 y belleza para personas o animales; servicios de agricultura,
horticultura y silvicultura.
Servicios juridicos; servicios de seguridad para la proteccidn fisica
Clase 45 de bienes materiales y personas; servicios personales y sociales
prestados por terceros para satisfacer necesidades individuales.
D.R.© Roberto Garza Barbosa, México 2020 24




Proteccion acumulada

Tipos de Propiedad
Intelectual

D.R.© Roberto Garza Barbosa, México 2020
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Algunos Preceptos Legales: Oposicion

Articulo 221.- Recibida la solicitud, el Instituto procedera a su publicacion en la
Gaceta, a mas tardar en los diez dias siguientes a su recepcion y otorgara un plazo
improrrogable de un mes, contado a partir de |la fecha en que surta efectos dicha
publicacion, para que cualquier tercero que tenga interés, se oponga a la solicitud de
registro o publicacion por considerar que ésta incurre en los supuestos previstos en

los articulos 12 y 173 de esta Ley. Si la oposicion se presenta fuera del plazo
establecido, ésta sera desechada de plano.

D.R.© Roberto Garza Barbosa, México 2020 26



Oposicion y Anterioridades: Dos meses, mas

otros dos meses (226)

Articulo 225.- Concluido el plazo de un mes al que se refiere el articulo 221 de esta Ley, se
procedera a realizar el examen de la solicitud.

Si la solicitud o la documentacidn exhibida no cumple con los requisitos legales o
reglamentarios o si existe algun impedimento para el registro de la marca, el Instituto lo
comunicara por escrito al solicitante. En caso de presentarse oposicion a la solicitud,
también se le comunicara al solicitante para que manifieste lo que a su derecho convenga
y presente las pruebas que estime convenientes.

El Instituto otorgara un plazo de dos meses al solicitante para que manifieste lo que a su
derecho convenga en relacion con los requisitos, oposiciones o impedimentos.

Si el interesado no contesta dentro del plazo concedido, se considerara abandonada su
SOl ICItUd' D.R.© Roberto Garza Barbosa, México 2020 27



Articulo 258.- Se declarara la nulidad del registro de una marca cuando:

|.- Se haya otorgado en contravencion de las disposiciones de esta Ley ... (no prescribe)

Il.- La marca sea idéntica o semejante en grado de confusion, a otra que haya sido usada en
el pais o en el extranjero ... (5 afios)

Podra declarase la nulidad parcial del registro...

I1l.- El titular del registro no demuestre la veracidad de la fecha de primer uso declarada en
la solicitud...(5 anos)

IV.- Se haya otorgado por error, inadvertencia, o diferencia de apreciacion, existiendo una
solicitud en tramite presentada con anterioridad o un registro ... (5 anos)

V.- El agente, representante legal, usuario o distribuidor del titular...(no prescribe)

VI.- Se haya obtenido de mala fe. (no prescribe)
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Caducidad

Articulo 260.- El registro caducara en los siguientes casos:
|.- Cuando no se renueve en los términos de esta Ley;

|l.- Cuando la marca haya dejado de usarse durante los tres afos consecutivos
inmediatos anteriores a la solicitud de declaracion administrativa de caducidad,
salvo que exista causa justificada a juicio del Instituto.

El registro tambien podra caducar parcialmente respecto de los productoso
servicios en los que no se acredite el uso, salvo que exista causa justificada a juicio
del Instituto, y

lll.- Cuando no se realice la declaratoria de uso real y efectivo, en los terminos que
dispone el articulo 233 de esta Ley.
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Cancelacion

Articulo 261 (LFPPI).- Procedera
la cancelacion del registro de
una marca, si su titular ha
provocado o tolerado que se
transforme en una
denominacién genérica que
corresponda a uno o varios de
los productos o servicios para los
cuales se registro, de tal modo
gue, en los medios comerciales y
en el uso generalizado por el
publico, la marca haya perdido
su caracter distintivo, como
medio de distinguir el producto
0 servicio a que se aplique.

Seguramente pensara en marcas como Kle-
nex, Q-tips, Pritt, Scotch, Xerox, Coca Cola, As-
pirina. ¢ Por qué no las han cancelado si se han
vuelto la designacion genérica de los productos

yue daipdiari s dermianene, puigue Su uwial
no lo ha provocado ni tolerado. Una manera de
no provocarlo es identificando al producto por su
nombre genérico en el empaque o envase, 0 ha-
ciendo campaiias para evitar que se le genera-
lice. Incluso, la demanda por infraccion o la so-
licitud de nulidad cuando algun tercero utiliza la
marca o la registra en la misma clasificacion en
que se tiene registrada la marca.

Enlos Estados Unidos, la doctrina que preva-
lece aparece en dos casos de dos marcas que ya
se volvieron genéricas Aspirin y Cellophane. En
es0s casos, si el publico no tenia otra forma de
ificar a los productos, la marca se hacia ge-
y se cancelaba sin importar los esfuerzos

del titular para evitar que se volviera genérica.
(Goldstein y Reese, 2008, p. 197). En otro caso,

NIHY-2ECIEy THENHUS LU, V. AldUUNT THUUSHIES,
Inc 321 F.2d 577(2nd Cir. 1963), la marca Ther-
mos no se perdio en su disefio; mas la denomi-
nacion, si. Al demandado se le permitio utilizarla
con el posesivo Aladdin’s Thermos. Ther-
mos de Aladdin, nunca con el mismo disefio, ni
utilizar la palabra genuino. Eventualmente, la pa-
labra se volvio genérica.

La principal diferencia con el sistema legal
mexicano es que aqui el esfuerzo del titular por
evitar que se vuelva genérica es mas redituable,
en tanto que, en los Estados Unidos, el resulta-
do es lo mas determinante. Algunos ejemplos de
palabras que comenzaron siendo marcas y se
han vuelto genéricas son: Escalator, Trampoline,
Kerosene, Yo Yo, Mimeograph, Formica, Nylon,
Cassette, entre otras.
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[&] @ marcasnetimpi.gob.mx:3443/MarcaEnLinea/#no-back-button
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Nueva Escritos al Historial de
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resentacion en Linea

e

# Apps

(6] & marcasnet.impi.gob.mx:8443/MarcaEnLinea/vistas/solicitud/captura/solicitud.jsf#no-back-button

M Gmai

B VYouTube
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B Maps
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MEXICO

IMPI

Tramites

Inicio Mis solicitudes~ Escritos al IMPI~ Historial de tramites~ Ayuda~

Gobierno  Q

Tu cuenta PASE

2Qué quieres registrar? Descripcion de productos o servicios Datos del duefio de la marca ¢Has usado tu marca?

Datos de quien firma la solicitud

Elige el tipo de solicitud: @

¢Has presentado tu marca en otro pais?

Marca (i ]

Marca colectiva e Aviso comercial (]

Nombre comercial

*Campos obligatorios

Imagen comercial (i ]
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Ejemplo de Solicitud

gob mx
Instituto Mexicano de |la Propiedad Industrial

INFORMACION CONTEMIDA EN LA SOLICITUD ELECTRONICA DE PROTECCION DE SIGNOS
DISTINTIVOS.

Fecha de solicitud del tramite

o2 ¥ pix) i 2020
bo M Ao,

Datas gerserales del o de las solicitante(s)

Personas fisicas | Personas morales
CURP gopronay GABRTS0101HNLRRBOS | BFC topciasan
Mombre{s) ROBERTO Denominacitn o razon sodal:
Primer apsllida:  GARZA
Zegundo apsllide: BARBOSA

Macknalidad: MEXKCD Macionakdad
Tedéfono (lady, nimena, extersion: Teléfono (lada, ndmens, eatensidn):
Carren slectrdnicn:  RGEESIPMTY COM Corren slectnénico:
() Contirdia en anexo ()} Continia en anexa
Domiciio del solicitante
Cadigo postal: 64320
Calle: CHILFAMNCINGD
P g, A e Bt A i, LT, Lo |
MiEmero exteriar- 301 Miimeso interior:
Colonia: MITRAS
P eyt Amphkarata b, Bl sl A g S e, et A
Mumicigia o demarcacidn territanal: Localidad:
MONTERREY
Entidad federativa: MUEVO LEON Entre calles rgacicran
Pals: MEXKOO Calle pasterion jopeisan

Domicilic para oir y recibir notificacones
Cadigo postal: 64320
Calle: CHILPANCINGD

o g Avmis et Bondesard e e, s Cavoacion s |

Mimero exteriar: 301 Mimero interiar:
Colania: MITRAS

P epengia Amplacida hieed betidvesia il ige § et deire Ac |

Mumicigha o demarcackdn territanal: Locakdad:
MONTERREY

Enticiad federativa: NUEVO LEON
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gob mx

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Ejemplo de Solicitud ' == == .__

Regjstro de Imagen Comencial ) Hegistra de Avica Comercial () Registra de Marca Colectiva
FORMATO ELECTRONICO DE PAGOS POR SERVICIOS | M PI ,?_-,,\ P —
en Miwica:
a1 /09 f 2017 -
HUMERD DE FOLID T oy - ne MM AR () Mo sz ha usado
10047717383 .
PERIFERICD SUR 1108, COL JARDINES l'E FEDREGAL Clase: Brodurtos o Servicios, en el caso de Marca o Aviso Comercial/Gira prepanderante, en e caso de Nombre Comercial
DL ALVARG ORREGON CF 01500 QIUDAD DF minco 45 SERVICIOS BLRIDICOS
RFC. IMP.Q3211-HEY
TRAMITE EN LINEA: 20200199162 1004 BN e e BRI BT
y CANTIDAD FRECIO WECRTE
COMCEFTO He ARTICWG | B RR A CESCUENTD |
Por &l estudio de una soloitud nacional para o Wwﬂu una Marca, aiso oomeroial o
nambre comercial harsia | condlusion del FamBe o, en Su casa, la expedcon del i |1 DUACE | 14 ESns | RRATEES | SR () Continta en anexa
Denaminac

Man:
VAL S 2t PSS 5, L 8 AR W, A AL, AT &

Representacian del signc:

Elementos sobre los cuales Mo o= solicita proteccitne

} Cortinda en anexo
Ubicacibn dal estabiecimiento
Cédiga postak 64320
Calle: CHLPANCINGD

1 i bt s i, Cai1ts o

diimero exterion: 301 Himera intenior: ) IFMTY

Colonia: MITRAS

o e g b e, i g, P o s, o, w5
Locaksad

Municipio o demarcacian temitorial

MONTERREY

Entidad federativa: NUEVO LEON

Entre calles (zpoona

Ealle pastarior tasconal

Fais: MEXICD

TOTAL TARIFA A
APLICA DESCUENTO - APLICA 10% DE DESCUENTO N e —- Prioridad reclamada:

ANOTACIONES : ek —_— Vi o i i & s vl s st s Rl

SUNTDTAL AT

ACTUALTACKIN 0 . . Fecha de presentacdn:
Fals (coficina) de crigen: Hamero:

— D08 MIL OCHOCIENTOS TRECE PESOSE T71100 MN — RECARGOS 0 Fi ra

oD MM Adutun

TOTAL & PAGAR ST

Esle doouments Fio 85 un mmpum scal
Su factura estard generada deniro de los res dias hdbiles posierion su pago.
formado de FEPS Hnladumﬁ valida para um:urualu:mteuueilmim ante el BIF1.
5i tiene algon probiema para desc U faceura ekectrenica
envie los FEPS comespondienis al sijussnte come sieoranion:

buzondlimpd gob o

Hubd protiemas al gererar el selio elecrdnca

Manifieis, Bajo probéta i decr verdad, gue 1od Sulod atenlidof & 60 LlCilud Son Crlol § Que. o Cabo g ACTUM © oD i ANEILARS, Cudiils con Tedultadis
suifatientes por a llevar 4 cabo e presente rimile
Asimisme, e doy por enterado del ralamiento gue se les dard 2 los danos personales conbenides en L presente sobcitud

s

[Mamire del salicitante o de su representante Caracteres de autenticidad
ROBERTO GARZA BARROSA Lluc.c.h-l.sm.cwn’wawumm « BrVI1TZ1 5 ek BOLIS| wprSBud DhZ 3L
DATOS DEL TITULAR O SOLICITANTE
HOMBRE: ROBERTO GARZA BARBOSA =
z
DIRECCION: Calle. E G ESada No.Ext. 2501 Nodnt , Cal. .
Tecnoiegico, CF‘E: .l:"' =EI-R!.ﬁ.Ei" =HI.IE\II'D LEON, MX BARED: B
RFC: XAXXD10101000 CONVERID: 978075
FECHA DE OFERACION 021 Okl 053108
FOLO: 19530 3380000000 00000028 Po4E ’ . P‘ig]rn.!d! 3
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Ejemplo de Titulo de Marca

INSTITUTO MEXICANO
DE LA PROPIEDAD

IM PI @ TITULO DE REGISTRO DE MARCA

INDUSTRIATL
Macionalidad MEXICO
Domicilio CHILPANCINGO NUM. EXT. 301, MITRAS MONTERREY, HUEVD LEON 84320 MEXICO
Establecimiento CHILPANCINGO NUM. EXT. 301, MITRAS MONTERREY, NUEVO LEON 84320 MEXICO
Registro 2182942
Signo distintivo IPMTY

Clase 43
Se aplica a SERVICIOS JURIDICOS

Expediente 2432640
Fecha de presentacion OCT 02, 2020
Hora 1732

Fecha de inicio de ugse SEP 01, 2017

El oo o sebrriz e e e 2 feamin V, T2y 128 chn b Ly P bkl
D'ﬂh'ﬁimi-mﬁﬁhhrﬁhwm-u—- e contackos o par ol o
EThE
Cuan i o prcare s hacn o e o rdon 2, i ¥, €% b B 3 7 BES 2,8, 160 164 dae Loy o 4,13,y el 19, 3 ez e &,
g e o, b ) e, gy K e,k ) emes  es rty mci ,5 11, e . i, i, T4 o Ree il et M
il Proptecdad Indeakial ¥, 3, 4%, 5 baccdn V mcin b ssbincos i primen ¢ sspunde geion, ssbindics i prmees y segundo guicn, sbindos @) prise, segunds § o guion, subinics bl primes v segunds suian, 17 fraccitn W, 2628 v 30 cel
mn_mllryrmth-d--uq-m:: e Gl Aars i S et s o Diraiory Camaraben oy i orEimicin, Eiricoreh Crome Tostioms e s LYeieis Magioeaion; Sucsuctoen

el i Nasare e s Proesdas sk

s ol s, o s waneazs, i arbiken T SIS duls Lay e 1 sk ), 2 fenmmin U, 28 8IS 3 2 T -
2aae v b,

Lim Shprsmesenen citads 38 areysrvivar igeiios o b fucha e aiedn el rems ke, dEnm ortemamenis, sl cve b rezecines Ouersies, Amsris, Acerssenes | Hotses Asiraiies S ke refrern, sdsereen o dengrn, s g,
o terkrenta ptbeaces o o Cri Ofesd de b Fadmcr.

CIUDAD DE MEXICO, A 02 DE DICIEMBRE DE 2020.

'AMENTAL DE EXAMEN
uwmuvm QETEIETVIA ISt oY S
LObRz3nTHEC L 2 ZaWLvspoesDawEahn
mvtmmmmmmmmmnmm:&m
DMOH402278 SUGUNAT I 7 ki INWOUEL K CIR DL P+ S0DUADZR N IMGHGERTU kNS A S -IMEVmaRRayg
1 de 1 1=3NIE WL oS 8 Ciole 3o WEEAZAH O Tiges
LIC. EMMANUEL MOYA OSORIO 20201180938
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Mas Informacion en:

PROPIEDAD
INTELECTUAL

DERECHO SACIONA
EINTERSACLIONAL Y CONMPARADOD

www.ipmty.com
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